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UNA ESCUELA PARA LA VIDA REAL.

Apasionante, absorbente, fascinante y, por supuesto, excitante. Asf es el mundo
de la publicidad. Y asi es The Atomic Garden, un concepto de escuela dife-
rente. Un espacio multidisciplinar donde los alumnos aprenden trabajando, de
la misma forma que aprendimos nosotros. Las ganas, el esfuerzo y el trabajo
son las base de nuestro método.

Para nosotros, la Planificacién Estratégica es una profesion y se puede apren-
der.

Encontrar soluciones creativas a problemas complejos. Bajo esta premisa
hemos creado este curso de Planificacion Estratégica e Innovacion. El papel
del Planificador Estratégico, Strategic Brand o Estratega de Marca cada dia
tiene mds importancia dentro de esta industria. Buscar caminos para mejorar
una marca, producto o servicio, desarrollar estrategias a través del andlisis de
los mercados y tendencias gracias a técnicas actuales como el Design
Thinking, con el objetivo de construir a partir de ahi diferentes estrategias de
comunicacion y experiencias afines al publico objefivo al que nos dirigimos.

Asi de facil. O no.

LA ESCUELA:

The Atomic Garden cuenta con més de 700 m2 de instalaciones a disposicién
de los alumnos: 4 aulos totalmente equipadas, sala de reuniones, sala de
tutorias, espacios para trabajar, cantina (porque los alumnos también tienen
que comer), sala de ordenadores equipada con Mac, sala platd, estudio de
locucién y una zona comin para compartir con hasta 100 personas.



FILOSOFIA ATOMICA:

1. Como en La Vida Real.

En The Atomic Garden todo empieza con un brief, como en la vida real, y
termina con un OK por parte del cliente. Y si no, no termina, como en la vida
real. Esta es la base de nuestro método; aprender trabajando.

2. El Planner Atémico:

Para empezar en una de las profesiones con mas futuro necesitas estar prepara-
do para enfender qué es lo que hace realmente diferente a una organizacion o
producto, definir su esencia de la forma mds real y relevante y construir, a partir
de ella, una estrategia de comunicacién y experiencia afin a sus publicos. ..
En definitiva, debes estar preparado para todo. Ese es principal objetivo de
nuestro curso.

3. Programa.

En The Atomic Garden contamos con la colaboracién de algunos de los me-
jores Strategic Planners y Dir. de Innovacién en activo de este pais, que nos
ayudan a desarrollar y evolucionar nuestro programa para estar adaptados a
las exigencias del mercado.

4. Més Que Profesores.

El rol de nuestros profesores es diferente a lo que estds acostumbrado. Son
iefes, son “el cliente”, son tutores, son padres (metaféricamente hablando, cla-
ro), son inspiradores y, sobre todo, son unos profesionales excepcionales.
En definitiva, son mucho mas que profesores. Ya lo verds.

5.Trabajo Final.

En las Ultimas semanas del curso, los alumnos realizan un trabajo real para un
cliente real, inferactuando con los compaiieros de los cursos de Creatividad y
Ejecutivo de Cuentas. Reuniones de trabajo, discusiones, trabajo en equipo,
fechas de entrega y presentacién al cliente. Yo te lo hemos dicho, como en
la vida real.

6. Practicas Reales.

Cuando termina el curso, empieza lo bueno. Si has superado el curso con
éxito, te ayudaremos a realizar una ronda de entrevistas con clgunos de los
mejores Dir. de Planificacién de este pafs. Asi que pértate bien porque pueden
ser fu proximo jefe o jefa.



7. El Cliente Inglés.

No, no tiene nada que ver con el centro comercial. El Cliente Inglés es una de
las cosas de las que mds orgullosos estamos. Un profesor nativo con el que
podras hablar, discutir y trabajar en inglés. Porque seamos sinceros, lo vas a
necesitar.

8. Convenio con Agencias.

En The Atomic Garden hemos llegado a un acuerdo de colaboracién con algu-
nas de las mejores agencias de este pais: VCCP, Pingiiino-Torreblanca, Con-
trapunto BBDO, TBWA, Havas, lola, leo Burnett, Kitchen, Publicis, Saatchi &
Saatchi, Shackleton, Y&R, *S.C.P.F... entre ofras.

9. Familia Atémica.

Cuando te apuntas a uno de nuestros cursos ya formas parte de nuestra familia.
Y a lo familia nunca se le abandona. Podrds contar con nosotros durante el
curso, durante tus prdcticas y durante la préxima década si lo necesitas.
We are family, get up everybody and sing.



PROGRAMA
Médulo 1:
LA ESTRATEGIA: Introduccién
- Origen de la esfrategia
- Diferencia entre el branding, la comunicacién y la publicidad
- Llas marcas: qué son, cémo se comportan y su evolucion
- La estrategia dentro del proceso de la comunicacion
- Elementos clave de la estrategia
- Rol de la estrategia

Médulo 2

PRESENTACION Y PRESENTADOR

- Tan imporfante es el qué como lo es el como

- El Storytelling

- EI PPT y ofras herramientas interesantes para exponer las ideas
- Lo puesta en escena

Médulo 3
LA INVESTIGACION
- Introduccién a la investigacion de mercados
- Investigacién cuantitativa
- Investigacion cualitativa y etnografia
- Descubriendo al cliente
- Analizando el mercado
- Descifrando los resultados y buscando oportunidades

Médulo 4
LA AUDIENCIA / TARGET / EL CLIENTE
- Targets (diferencias, claves, perfiles)
- Investigacion (qué podemos saber del target)
- Insights
- Tendencias y realidades del target
- Herramientas de andlisis del target en relacién con las marcas



Médulo 5

LA MARCA COMO ELEMENTO VIVO
- Andlisis de marca y su entorno

- Evolucién de la marcas

- Redefinicién de la marca

- Creacién de una nueva marca

- Naming

- |dentidad verbal de las marcas

- Arquitectura de marcas

- Herramientas de andlisis de marcas

Médulo 6

DISENO DE EXPERIENCIAS E INNOVACION
- Los 4 vectores principales donde vive una marca: productos y servicios,
comportamiento y cultura, entornos y comunicacion.

- Disefio de servicios: design thinking y ofras metodologias de innovacién

- Engagement o cémo fidelizar a los empleados de una marca

- El espacio como lugar de la experiencia

- Infroduccion a la comunicacién

Médulo 7

ESTRATEGIA DE COMUNICACION
- Aplicaciéon y uso de las herramientas de andlisis e investigacién de
mercados y targets

- Briefing creativo

- La relacién con los equipos creativos en la agencia

- Presentacion de resultados y seguimiento del cliente

- Preparacién de casos



PROFESORES |

DIRECTOR DEL CURSO Nacho Tovar Director de Estrategia
de Marca
Kitchen
Miren Martinez Strategy Director
Saffron
NACHO TOVAR DAVID DEL AMO
Director de Estrategia de Marca Responsable de Estrategia y
Kitchen Fundador
. Istenland
MIREN MARTINEZ
Strategy Director ISABEL RUBIO
Saffron Brand Strafegist
Saffron
GONZALO BOSQUED
Director y Fundador ALMUDENA CLEMENTE
Dynamica Research Strategy Director
Superunion
DAVID ANGULO ) .
Graphic Designer FRAN LOPEZ .
Saffron Socio Fundador y Dir. Creativo
Ejecutivo
MARTA DONLO CLv
Contenido Digital .
WWE HELENA MARQUEZ
Strategy Director
MICHELLE RICHNER Sra. Rushmore
Brand Strategist
Saffron BORJA LUNA

Actor



PRECIO
Precio de Matricula: 500€
Precio del Curso: 3.200€

FINANCIACION:
Puedes financiar el pago del curso en 4 meses sin intereses. Cada cuota serd
de 800€ comenzando a pagar la primera cuota el mes de inicio del curso.

REQUISITOS DE MATRICULACION

Si quieres matricularte escribenos y te enviaremos el formulario de matricula.

DURACION Y HORARIOS DEL CURSO

Lla duracioén total del curso son 4 meses, un total de 375 horas lectivas.
Convocatorias: ENERO

Horario de clases*:

De lunes a viernes de 12:00 a 22:00.

Horario de la Escuela para Trabajo Individual:

De lunes a viemes de 10:00 a 22:00.
*Las clases estdn sujetas a cambios de horario ya que los profesores son profesionales en activo.

CONDICIONES DE PAGO

El pago puede hacerse mediante transferencia bancaria o en efectivo.
Nuestro nimero de cuenta es:

ING Direct: ES36 1465 0100 93 1900046827

Titular: The Atomic Garden S.L.

Para poder disfrutar de los descuentos de la escuela The Atomic Garden, el
pago de los cursos deberd abonarse dentro de las fechas indicadas para ello.

El pago fraccionado se abonard entre los dias 1y 7 de cada mes. Una vez
realizada la matricula, el alumno se compromete al abono total del curso en las
fechas previstas con independencia de su asistencia al mismo.

la participacion en nuestros cursos serd posible cuando hayas formalizado la
matricula y tras haber realizado el pago de las tasas del curso. La normativa de



la escuela impide asistir a los cursos antes de haber formalizado la matriculla.
Ademas, las reservas de plaza, solo son posibles al formalizarse la inscripcion
y el pago del curso correspondiente. Los alumnos de la escuela se beneficiarédn
gratuitamente de los servicios habituales de la biblioteca, ordenadores Mac y
de todos los elementos educativos de la escuela.

DEVOLUCIONES Y CANCELACION:

Una vez abonada la cantidad de la matricula del curso no se devolverd el
importe de la misma, por lo que te rogamos leas con detenimiento nuestras
condiciones de matriculacion antes de formalizarla.

The Atomic Garden S.L. se reserva el derecho a cancelar el curso que no haya
alcanzado el nimero minimo de alumnos para poder realizarlo.

Si quieres empezar en una de las profesiones mas apasionantes que hay;
bienvenido a The Atomic Garden.






